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Titelportrat/Zielgruppe
Verlagsangaben 2010

Titelportrat Zielgruppe, Zielgruppenverhalten
TASPO —die Nr.1im griinen Markt Die Leser der TASPO
Die TASPO ist Deutschlands grote und filhrende Wochenzeitung fur den sind Top-Entscheider: 88 %* der Leser sind Fiihrungskréfte.

gesamten griinen Markt. Ob Produktion, Handel oder Dienstleistung — die
TASPO ist der Marktplatz der Branche, mit aktueller Berichterstattung und
jeder Menge Branchen-News. Die TASPO besteht seit 1867 und vereint bis
heute das Wissen von Generationen.

schatzen die TASPO als hochwertigen Werbetréger:
Mehr als 81%* der Leser beurteilen die TASPO hinsichtlich
ihrer fachlichen Qualitat mit sehr gut bis gut.

nutzen die wochentliche Aktualitat und den hohen

Die TASPO Informationsgehalt der Inhalte: 87,9 %* der Leser
ist mit 14.211 Exemplaren (IVW, tvA 2/09) lesen interessante und wichtige Beitrage.
der Marktfuhrer im Gartenbau. lesen die TASPO auferst intensiv: Die durchschnittliche
ist die einzige Wochenzeitung, mit der Sie Lesedauer einer Ausgabe betragt 43,9* Minuten.

alle Fachrichtungen der griine Branche erreichen.

berichtet kompetent und professionell Fazit: Die TASPO bietet damit den direkten Weg in die Fiihrungsebene.

Uber die Entwicklungen der Branche.

Die Fachrichtungen

Produktionsgartenbau Dienstleistung
Zierpflanzen GalaBau
Geholze Griinflachenamter
Obst- und Gemusebau Landschaftsarchitekten
Schnittblumen Friedhofsgartnereien
Handel
Gartencenter
Einzelhandelsgartnereien ‘:...__
Blumenfachgeschafte =

* TASPO Leser-Strukturanalyse 2006 CZAIA Marktforschung GmbH



Verlagsangaben Anzeigen-Service:

PLZ-Gebiete 01-17, 40-47, 480,
48532-489, 50-53, 57-59, 98, 99

Bitte wenden Sie sich direkt an den Verlag

1 Verlag:
Haymarket Media GmbH & Co. KG
Postanschrift: Postfach 8364, D-38133 Braunschweig
Telefon: +49(0)531.38004-0
Telefax: +49(0)531.380 04-25 Anzeigen-AuBendienst;

E-Mail: info@haymarket.de E .
www.haymarket.de PLZ-Geblgte _1_8—25, Dénemark
Rosemarie Bock-Harder,

2 Redaktion: Behrs Tannen 32, D-25436 Uetersen
Iris Anger, Chefredakteurin Telefon: +49(0)4122.34 24
Telefon: +49(0)531.38004-11 Telefax: +49(0)4122.1782
Telefax: +49(0)531.38004-40 rosemarie.boeck@t-online.de
E-Mail: red.taspo@haymarket.de

PLZ-Gebiete 637-639, 68-97

www.taspo.de Verlagsburo Felchner,

3 Anzeigen: Alte Steige 26, D-87600 Kaufbeuren
Christian Ruef3, Anzeigenleitung Telefon: +49(0)8341.871401
Telefon: +49(0)531.380 04-60 Telefax: +49(0)8341.871404
Telefax: +49(0)531.38004-43 info@verlagsbuero-felchner.de

E-Mail: christian.ruess@haymarket.de PLZ-Gebiete 26—339, 343, 344, 3739, 484, 4852748531, 49

Christiane Potratz, Anzeigendisposition Biiro Langenhagen, Kirsten Sundermeier,
Telefon: +49(0)531.38004-38 Am Pferdemarkt 9c, D-30853 Langenhagen
Telefax: +49(0)531.38004-43 Telefon: +49(0)511.20 32 25-92 oder -93
E-Mail: anzeigendispo@haymarket.de Telefax: +49(0)511.203225-94

k.sundermeier@web.de

4 Jahrgang: 144. Jahrgang 2010
. U . . PLZ-Gebiete 340-342, 345-36, 54-56, 60-636, 64—67
5 Erscheinungsweise: wochentlich, freitags MD Medien Dienst GmbH,
6 Zahlungsbedingungen: Innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungserhalt. Baumweg 19, D-60316 Frankfurt a.M.
Bei Vorauszahlung 3% Skonto. Bei Zahlung innerhalb von 8 Tagen nach Telefon: +49(0)69.94 33 31-22
Rechnungserhalt oder Bankeinzug 2% Skonto. Telefax: +49(0)69.4 990386
Bei Zahlungsverzug handelsuibliche Verzugszinsen. info@mdmedien.de
7 Bezugspreis: Jahresabonnement (inkl. Das Magazin und Specials) Niederlande, Belgien
(Inland) 163,20 € (inkl. MwSt.), (Ausland) 199,80 € (0. MwSt.) ELBEE Advertentieburo,
ISSN-Nr. 0177-5006 Zandvoortselaan 139, NL-2106 CM Heemstede
. . Telefon: +31(0)23.528 7526
8 Bankverbindung: Deutsche Bank AG Braunschweig Telefax: +31(0)23.5285758
(BLZ 270 700 30), Kto.-Nr. 261 190 300 rob@elbee.nl

IBAN: DE 32 270 700 300 261190 300, B.I.C. DE UT DE 2H270
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Auflagen-, un
Verbreitungsanalyse 2010

1 Auflagenkontrolle: & Aufgliederung der tatséachlich verbreiteten Auflage:
2 Auflagenanalyse' nach Nielsen-Gebieten/Landern o
Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt Exempl. % ) ) l\ -éh - Exempl. %
(1. Juli 2008 bis 30. Juni 2009) 766 55 Schieswig:hiolstein e "Ny Mecklenburg-
- 336 2,4 Hamburg + {5‘-\ » Vorpommern 99 07
Druckauflage: 14.692 PR 5 Y Brandenburg 258 18
Tatsachlich ) _
2.466 17,7 Niedersachsen
verbreitete iedersachs Ir 15L‘ Berlin 160 11

6 L1% Sachsen-

Auflage (tvA): 14.491  davon Ausland: 540 Nordrhein- i O
- nha :

Verkaufte Auflage: 12.714  davon Ausland: 450 3990288 Westreleng 2

— Abonnierte Exemplare: 12544  davon Mitgliedersticke: - i 28,6% Sachsen 394 2,8

- sonstiger Verkauf: 171 1019 73 Hessen | il

— Einzelverkauf: - Rheinlandw?’ ; Tharingen 210 15
706 51 Pfalz a

Freistlicke: 1776  davon Ausland: 90 13,4%

133 1,0 Saarland

Rest-, Archiv- und

Belegexemplare: 201 Baden-
1508 10,8 Wiirttemberg

4

11,8%

3 Bayern 1649 11,8

7 3b

{ 108%

3 Geographische Verbreitunganalyse:

nach Postleitzahlengebieten tvAinland 13.951 100,0

Wirtschaftsraum Antellanotatsachllch verbreiteter Auflage Exempl. %
% Exemplare
0 611 44 | 1}
Inland 96,3 13.951 1 463 33| el o
Ausland 37 540 2 2492 179 | 1 Ausland xempl. %
- 3 1745 125 | } Europa Niederlande 105 193
Tatséachl. verbr. Auflage 100,0 14.491 4 2705 194 G I i Schweis 83 153
5 ' = Osterreich 155 287
1628 17 -__1 Belgien/Luxemburg 35 6,4
6 1111 84| skandinavien 45 83
7 1268 R —— Frankreich 25 47
T Italien 32 59
8 92 66 L1
9 98 67 b Ubriges Ausland 60 110

Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe www.taspo.de 13.951 100,0 tvA Inland tvA Ausland 540 100,0
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4 Umfangsanalyse 2008 = 52 Ausgaben 5 Inhaltsanalyse des redaktionellen Teils 2008 = 1.209 Seiten

Format der Zeitschrift: 440 mm x 300 mm

Gesamtumfang: 1.620 Seiten = 100,0% Aktuelles/Termine/Literatur/Service 457 Seiten =37,8 %

ga\éOfllit_SUpFl’:e”_‘ref}tS , 2%13 ge!:en = a6 Betriebswirtschaft/Steuern/Recht/EDV/Marketing

edaktioneller Teil: . eiten = ,6% - -

Anzeigenteil: 411Seiten = 25.4% Technik/Energie/Nutzfahrzeuge/Wasser

davon: Stellen- und Gelegenheitsanzeigen: 202 Seiten = 49,1%
Einhefter/Durchhefter —Seiten= - Handel 223 Seiten =18,4 %
Verlagseigene Anzeigen 98 Seiten=_ 23,8% Gartencenter/Einzelhandel/Floristik

Beilagen: 351 Stuick

Produktion 217 Seiten =179 %
Zierpflanzenbau, Baumschulwirtschaft

Schnittblumen, Topfpflanzen, Beet- und Balkonpflanzen
Diinger/Substrate/Erden

Weihnachtsbaume, Baumpflege, Gemuse, Obst

Redaktioneller Teil

Dienstleistung 163 Seiten =13,5 %
GalaBau, Friedhofsgartenbau,
Gartengestaltung, Dachbegriinung

Anzeigenteil

Ausstellungen/Messen 91 Seiten= 75%

Pflanzenschutztipps 58 Seiten = 4,8 %

14/15 Auflagen- und Umfangs- und
Verbreitungsanalyse Inhaltsanalyse
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Allein-Inhaber/Mitinhaber

Geschéftsfihrer

Leitender Angestellter

(Betriebs-/Markt-/Projektleiter)

Andere Funktion als Angestellter

Tatigkeitsbereiche Stellung im Betrieb
50,0% Zierpflanzenproduktion
21,0% Baumschule
A 13,7% Staudenproduktion
10,9% Gemiiseanbau
j,o% Obstanbau 63,7%
29,0% Einzelhandelsgartnerei 6,9%
23,0% Floristik
14,9% GroRhandel 17,3%
10,5% Gartencenter
27,4% Garten- und Landschaftsbau
= 6,5% Landschaftsarchitektur
18,5% Friedhofsgartnerei e
4,8% Offentliches Griin (Griinflachenamter etc.)
6,0% Forst- und Agrarwirtschaft
14,9% Zulieferer
14,5% Anderes
Mehrfachnennungen

Fazit: Die TASPO erreicht alle Fachbereiche des Gartenbaus

in beeindruckender Starke.

(0,4% keine Angabe)

(Summe: 100 %)

Fazit: 88 % der TASPO-Leser sind Flihrungskrafte.

Hier fallen Kauf- und Investitionsentscheidungen.



Geplante Investitionen**

I 41,5%

21,0% Ausweitung der Verkaufseinrichtung

Neue Maschinen

17,3% Ausbau der Produktionsflachen

17,3%
15,7%
41,1%
23,4%

38,3% EDV-Software
371% EDV-Hardware
32,3%  Kommunikationsmittel (z. B. Handys, PDA's, Telefonanlage)
331%
21,0%

Gebaude-Neubau/Gebaude-Erweiterung

Rationalisierung durch neue Gewéchshaus-Einrichtung

MaRnahmen zur Energie-Einsparung

Neue Energietechniken

PKW, Kombi, Kleintransporter bis 2 t Nutzlast

Transporter, LKW ab 2 t Nutzlast

**in den néchsten 2 Jahren (Mehrfachnennungen — Auszug)

Fazit: TASPO-Leser planen Investionen in beachtlichem Umfang.
Und Sie kdnnen davon profitieren.

Umsatz

unter 100.000 Euro

100.000 bis
unter 250.000 Euro

250.000 bis
24,6% unter 500.000 Euro

500.000 bis unter

1 Mio. Euro 1,5 Mio. bis

2,0% unter 2 Mio. Euro

5,6% 2 Mio. bis unter 5 Mio. Euro

1 Mio. bis unter 1,5 Mio. Euro

(keine Angabe) 5 Mio. Euro und mehr

(Summe: 99,8 %)*

Fazit: Nahezu 1/4 der Betriebe erwirtschafteten im Jahr 2005
einen Umsatz von 500.000 € und mehr.

Die Erfassungsmethode zur TASPO Leser-Strukturanalyse finden Sie unter www.taspo.de.

Quelle: TASPO Leser-Strukturanalyse, CZAIA Marktforschung GmbH, 2006



AGAZIN

UR PRODUKTION, DIENSTLEISTUNG UND HANDEL IM GARTENBAU

Leser-
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Beurteilung DAS MAGAZIN (Auszug einer 6er Skala)

Fachliche Qualitat

. 17,8%

Note 1 = sehr gut

59,5% Note 2

14,0% Note 3

1,9% Note 4
Informationsgehalt

. 15,9% Note 1 =sehr gut

56,8% Note 2

20,1% Note 3

1,9% Note 4

Themenspektrum
i 10,6% Note 1 = sehr gut
52,3% Note 2
27,.3% Note 3
3,4% Note 4
Gesamteindruck
t 14,0% Note 1= sehr gut
58,3% Note 2
20,5% Note 3
1,9% Note 4

Fazit: Auch DAS TASPO MAGAZIN hat eine hohe Akzeptanz. Rund 3/4 unserer Leser beurteilen DAS TASPO MAGAZIN in Bezug auf die

fachliche Qualitat mit gut bis sehr gut.

Quelle: TASPO Leser-Strukturanalyse, CZAIA Marktforschung GmbH, 2006
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Eckfeldanzeige
auf Titelseite
Format: 54 x 100 mm

EF

Inselanzeige auf
redaktioneller Seite
Format: 112 x 90 mm

Beispiele flr
Sonderplatzierungen und
Sonderwerbeformen
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Titelkopf-
anzeigen
Format:

54 x 50 mm

'r

Eckfeldanzeige
auf Seite 3
Format: 54x100 mm

i Auiwingd

Titelseiten-Umleger
Endformat: 236 x 440 mm
Papier: 100 g/m? holzfrei

Inselanzeige auf
Terminseite
Format: 112 x 90 mm

wMrkn Fall g das sl lil!™

Tip-on-Cards, Response-Cards
z.B. Standardpostkarte,
(148 x 105 mm)

FuRleiste «Nah dran»
Format: 282 x 50 mm

Weitere Sonderformate auf Anfrage
Alle Preise auf Anfrage.
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Altarfalz auf der Titelseite Umschlagschiirze

Aufklappbare Titelseite,
offnet den Blick auf lhre
doppelseitige Anzeige

Titel-Gatefold Banderole

inkl. 2. Umschlagseite des Heftes i inkl. 2. Umschlagseite des Heftes
Drei Anzeigenseiten — Banderole bietet Platz fur Ihr Logo
nach links ausklappbare und Text, mit Hinweis auf eine
Verlangerung der 2. Umschlagseite Anzeigenseite im Heft

Format: 80 mm hoch,
Druck: 4/0 farbig

Gerne informieren wir Sie Uber weitere Sonderwerbeformen, wie Anzeigenstrecken, Booklets, Poster, Post-it-Aufkleber etc.



Unsere weiteren Dienstleistungen:

== JOB FINDEN

DER griine Stellenmarkt.

Ganz gleich, ob Sie einen griinen Job suchen oder einen anbieten: GRUENEJOBS.de ist
dafiir die einzigartige Jobbdrse im Internet. Und einzigartig ist auch der super gtinstige
Kombi-Tarif. Damit kombinieren Sie Print und Online. Fiir Azubis und Stellensuchende
ist die Online-Anzeige sogar komplett kostenlos.

Die 8 fiihrenden Fachzeitschriften aus allen Bereichen der griinen Branche stehen hin-
ter GRUENEJOBS.de. Das macht diese Jobbdrse zur Nummer 1 bei den griinen Berufen.
Sie finden das richtige Unternehmen. Das richtige Unternehmen findet Sie.

GRUENEJOBS.de. Die erste Wahl!

Powered by: msp o

Online-Stellenmarkt

TASPO GartenDesign, TASPO BAUMZEITUNG,
Deutsche Baumschule, florist, Gb-Das Magazin,
Friedhofskultur, gestalten & verkaufen

Treffsichere Werbekontakte

Service komplett:

Von der Auswahl bis zum Versand.

60.000

grine Adressen

Fordern Sie jetzt unsere kostenlosen
Planungsunterlagen an!

Roland Vieweg freut sich auf lhren Anruf.

+49(0)531.38004-817

rolandvieweg@haymarket.de

direkt

Die grune Branche im Dialog!

Adress-Vermietung




Allgemeine Geschéaftsbedingungen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen
ist der Vertrag Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hin-
aus weitere Anzeigen abzurufen.

4. wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat,
so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterfullung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis
entsprechend in Anzeigen-Millimeterzeilen umgerechnet.

6. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaRen ausschlieRlich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der
jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar
sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige“ deutlich kenntlich
gemacht.

8. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlich, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdérdliche Bestimmungen ver-
stoRt und deren Veroffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Das gilt auch fur
Auftrége, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben wer-
den.

Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und
deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverzuglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar unge-

eignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an.
Der Verlag gewabhrleistet die fir den belegten Titel tibliche Druckqualitéat im Rahmen
der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine ein-
wandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfur gestellte angemessene Frist ver-
streichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei
Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftrags-
erteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmaoglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fur die
betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fur Vorsatz und
grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines
Erfullungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesi-
cherter Eigenschaften bleibt unberihrt.

Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dartiber hinaus auch nicht fur
grobe Fahrlassigkeit von Erfullungsgehilfen; in den ubrigen Féllen ist gegeniber
Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den vorausseh-
baren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Reklamationen mussen —auf3er bei nicht offensichtlichen Méangeln — innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der
Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersen-
dung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, még-
lichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung ist
innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsweise oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse bei vorzeitiger Zahlung werden nach
der Preisliste gewahrt.

14. Bei zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zurickstellen und fur die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehen-
der Rechnungsbetrage abhangig zu machen.



15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch je einen Anzeigenbeleg. Je nach
Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages uber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Offsetlithos, Entwiirfe und Zeichnungen
sowie fur vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen
ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt
des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf
andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht
genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 %
bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 %
bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 %

bei einer Auflage tber
betragt.

500 000 Exemplaren 5%

Dariber hinaus sind bei den Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken so rechtzeitig Kenntnis gegeben
hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

18. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Wahrung und rechtzeitige
Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Ein-
schreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen
Postweg weitergeleitet.

Die Eingénge auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in
dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der
Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als
Vertreter das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im

erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zulassige Format DIN A4
(Gewicht 1000 g) Uberschreiten, sowie Waren-, Blcher-, Katalogsendungen und
Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegenge-
nommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fur
den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Ge-
buhren/Kosten tibernimmt.

19. Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des
Auftrages.

20. Erfiilllungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder
bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des
Verlages.

Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden,
bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der
Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten,
im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages ver-
einbart.

Zusatzbedingungen des Verlages

1. Die Mittlervergltung von 15 % wird nur anerkannten Werbeagenturen gewahrt.

2. Konkurrenzausschluss kann nicht garantiert werden.

3. Fir Fehler aus telefonischer Ubermittlung jedwelcher Art ibernimmt der Verlag
keine Haftung.
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Onlinewerbung
Werbeform Format Preis www;t a s-po de
L ]
Top-Banner* 234 x 60 Pixel 300,00 € " r—— "
Die klassische Online-Werbeflache. pro Monat
o Die Gartenmesse, K&ln
. D4~ (4 2000 ‘
News-Banner* 234 x 60Pixel 200,00 € — . a—
Exclusiv in der beliebten Rubrik ,,News* buchbar. Die pro Monat p/ -
Banner erscheinen zwischen den einzelnen Meldungen. (]
Rubrik-Banner* 234 x 60 Pixel 200,00 € bt
Buchbar in allen Rubriken. pro Monat — -
o e
Skyscraper* 120 x 600 Pixel 800,00 € i mum@'nrneom !
pro Monat — o | §» :‘::5"““
= | o n
- Bl —A/15P0] r
Rectangle/ContentAd* 120 x 60 Pixel 750,00 € == !"’_ - ‘ 4
Inselanzeigen im redaktionellen Content. pro Monat = we e
Werbe-Button* 100 x 100 Pixel ~ 200,00 €
Speziell fir Werbung mit Ihrem Unternehmens- pro Monat
oder Produktlogo geeignet.
Pop-up-Window* 200 x 200 Pixel 1.200,00 € Kontakt TASPO
Offnet sich beim Start der Seite pro Monat > Roland Vieweg
+ . -
Eintrag im Link-Verzeichnis* pro Jahr 120,00 € E:z]:g; _:ggg;ggi zg(()) 81 i?
Stellenanzeigen ,,Online* auf www.gruenejobs.de 199,00 € roland vieweg@héymarket de
Laufzeit 28 Tage ' '

Lieferantenverzeichnis*

Eintrag nur in Verbindung mit der Print-Ausgabe mdoglich.

Konditionen siehe Preisliste Print. Wahlen Sie Ihr Stichwort. 10,00 €
Jedes weitere Stichwort. pro Monat

*inklusive integriertem Link zu Ihrer Website!

Die Preise verstehen sich zzgl. MwsSt. und sind ohne Produktionskosten. Wahrend der Laufzeit ist ein Motiv-
wechsel mdaglich. Die maximale DateigrofRe fur Banner betrégt 20 KB.

Kontakt TASPO MAGAZIN
Tanja Pelda

Telefon +49(0)531.38004-44
Telefax +49(0)531.38004-43
tanja.pelda@haymarket.de




Anzeigenleitung

Christian RueR

Telefon: +49(0)531.3 80 04-60
Telefax: +49(0)531.38004-49
christian.ruess@haymarket.de

haymarket

Mediaberatung

TASPO GartenMarkt

Roland Vieweg

Telefon: +49(0)531.38004-817
Telefax: +49(0)531.38004-43
roland.vieweg@haymarket.de

Mediaberatung
Stellenmarkt & Rubrikenanzeigen
Jens Merzdorf

Telefon: +49(0)531.38004-50
Telefax: +49(0)531.38004-43
jens.merzdorf@haymarket.de

Mediaberatung

TASPO MAGAZIN

Tanja Pelda

Telefon: +49(0)531.38004-44
Telefax: +49(0)531.38004-43
tanja.pelda@haymarket.de

Mediaberatung
GalaBau-Report

Henrike Niehoff

Telefon: +49(0)531.38004-28
Telefax: +49(0)531.38004-43
henrike.niehoff@haymarket.de







Kurzfassung der Erhebungs-
methode zur Leser-Struktur-
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analyse ,,TASPO*
1 Untersuchungsmethode: —Werbeexemplare 834
Leser-Strukturanalyse durch mindliche Befragung via CATI (Computer — Dienstleistungsbetriebe,
Assisted Telephone Interview) wissenschaftliche Institute -
. . . . — Empfanger Ausland 566
2 Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung: Die Untersuchung représentiert
2.1 Beschaffenheit der Datei: von der Grundgesamtheit (tvA) 14.150 = 91,0 %
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst. ; by .
Aufgrund der vorhandenen postalischen Angaben kann die Datei nach 32 ;ggsdeertzﬁh?ggggg Ziehung:
Postleitzahlen, bzw. Inland- und Auslandsempfangern sortiert werden. -oep
2.2 Gesamtzahl der Empféanger in der Datei: 47.243 3:3 Beschreibung der Stichprobe:
23 Gesamtzahl wechselnder Empfanger- ~ Einfache Random-Auswahl aus der Datei verkaufte Auflage
(Wechsel nach jeder dritten Ausgabe) Ausgangs-Stichprobe: 398 Falle =100,0 %
2.4 Struktur der Empfangerschaft einer durchschnittlichen Adressbezogene Ausfalle 26 Falle= 65%
Ausgabe nach Vertriebsformen: — falsche Adresse 20 Falle =50 %
— i i a = 0
Verkaufte Auflage 13.856 kein Leser zu ermitteln 6 Falle = 15%
davon: abonnierte Exemplare 13.856 Brutto-Stichprobe 372 Falle =100,0 %
Einzelverkauf - Ausfalle: 108 Falle = 29,0 %
sonstiger Verkauf - — Zielperson nicht erreicht 23 Falle=6,2%
- — Zielperson verreist, krank 7Falle=18%
(Fifvlcs)ﬁ{cz?céndige Freistiicke 263 +94 ~Beantwortung der Befragung
: : Alla=9100
wechselnde Freistiicke 834 verweigert 78 Falle=210%
Werbeexemplare 597 Netto-Stichprobe (auswertbare Félle) 264 Falle= 71,0%
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 15550 | 3.4 Zielperson der Untersuchung:
davon: Inland 14.984 Befragt wurde der Hauptnutzer der ,,TASPO*
Ausland 566 3.5 Definition des Lesers:
3 Beschreibung der Untersuchung: Mindestens gelegentlicher Leser der,, TASPO*
3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil): 3.6 Zeitraum der Untersuchung:

Grundgesamtheit (tvA) 15.550 =100,0 %

davon in der Untersuchung nicht erfasst: 1400= 9,0%
— Einzelverkauf -

—sonstiger Verkauf -

3.7

Die mundliche Befragung erfolgte vom 17. Oktober bis
02. November 2006

Durchfiihrung der Untersuchung:
CZAIA Marktforschung GmbH, Bremen





