


Unsere weiteren Dienstleistungen:

== JOB FINDEN I

DER griine Stellenmarkt.

Ganz gleich, ob Sie einen griinen Job suchen oder einen anbieten: GRUENEJOBS.de ist
dafir die einzigartige Jobborse im Internet. Und einzigartig ist auch der super giinstige
Kombi-Tarif. Damit kombinieren Sie Print und Online. Fiir Azubis und Stellensuchende
ist die Online-Anzeige sogar komplett kostenlos.

Die 8 fiihrenden Fachzeitschriften aus allen Bereichen der griinen Branche stehen hin-
ter GRUENEJOBS.de. Das macht diese Jobbdrse zur Nummer 1 bei den griinen Berufen.
Sie finden das richtige Unternehmen. Das richtige Unternehmen findet Sie.

GRUENEJOBS.de. Die erste Wahl!
Powered by: S o
TZISP

Online-Stellenmarkt

TASPO GartenDesign, TASPO BAUMZEITUNG,
Deutsche Baumschule, florist, Gb-Das Magazin,
Friedhofskultur, gestalten & verkaufen

Treffsichere Werbekontakte

Service komplett:

Von der Auswahl bis zum Versand.
60.000
griune Adressen

Fordern Sie jetzt unsere kostenlosen
Planungsunterlagen an!

Roland Vieweg freut sich auf lhren Anruf.

+49(0)531.38004-817

rolandvieweg@haymarket.de

direkt

Die grune Branche im Dialog!

Adress-Vermietung




Media-Informationen

Werbeform
Top-Banner*
Die klassische Online-Werbeflache

News-Banner*
Exklusiv in der beliebten Rubrik ,,News“ buchbar. Die
Banner erscheinen zwischen den einzelnen Meldungen

Rubrik-Banner*
Buchbar in allen Rubriken

Skyscraper*

Rectangle/ContentAd*
Inselanzeigen im redaktionellen Content

Werbe-Button*
Speziell flir Werbung mit lhrem Unternehmens-
oder Produktlogo geeignet

Pop-up-Window™
Offnet sich beim Start der Seite

Stellenanzeigen ,,Online auf www.gruenejobs.de

*inklusive integriertem Link zu Ihrer Website!

Onlinewerbung
Format Preis

234 x 60 Pixel 150,00 €

pro Monat

234 x 60 Pixel 100,00 €

pro Monat

234 x 60 Pixel 100,00 €

pro Monat

120 x 600 Pixel 400,00 €

pro Monat

120 x 60 Pixel 375,00 €

pro Monat

100 x 100 Pixel 200,00 €

pro Monat

200 x 200 Pixel 600,00 €

pro Monat

199,00 €

Laufzeit 28 Tage

Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind ohne Produktionskosten. Wahrend der Laufzeit ist ein Motiv-

wechsel moglich. Die maximale DateigroBe fiir Banner betragt 20 KB.

Kontakt:

Dagmar Winkler

Telefon: +49(0)8221.3 675252
Telefax: +49(0)531.38004-43
dagmarwinkler@haymarket.de

Kontakt:

Esther Kasperski

Telefon +49(0)531.38004-31
Telefax +49(0)531.38004-43
esther.kasperski@haymarket.de




Allgemeine Geschiaftsbedingungen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag iiber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist
im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz1ge-
nannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. BeiAbschliissen ist der Auftraggeber berechtigt,innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist
auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tat-
sachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nicht-
erfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Beider Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeterzeilen umgerechnet.

. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaRen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, be-
stimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so recht-
zeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt,
ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7- Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Bei-
lagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlich, sachlich gerechtfer-
tigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen
verstoBt und deren Veréffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Das gilt auch fiir Auftrage, die bei Ge-
schaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrége sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages
wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Ver-
lag unverziiglich Ersatz an.

Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel iibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunter-
lagen gegebenen Maglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR,
in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene
Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zah-
lungsminderung oder Riickgédngigmachung des Auftrages.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und uner-
laubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche
aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das
fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit
des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Scha-
den wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.

Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von
Erfillungsgehilfen; in den tibrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem
Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Reklamationen miissen —auRer bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir
die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm in-
nerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche, tatsachliche
Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Ver-
offentlichung der Anzeige libersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Emp-
fang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere

Zahlungsweise oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse bei vorzeitiger Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

14. BeiZahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein ur-
spriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehen-
der Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch je einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des An-
zeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
liber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Offsetlithos, Entwiirfe und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auf-
traggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preis-
minderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Inserti-
onsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine
Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durch-
schnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagen-
minderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu
bei einer Auflage bis zu
bei einer Auflage bis zu
bei einer Auflage tiber
betragt.

50 000 Exemplaren 20 %
100 000 Exemplaren 15 %
500 000 Exemplaren 10 %
500 000 Exemplaren 5%

Dariiber hinaus sind bei den Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auf-
traggeber von dem Absinken so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Ver-
trag zuriicktreten konnte.

18. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Wahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorg-
falt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem
normalen Postweg weitergeleitet.

Die Eingange auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt
sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Ver-
lag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und
im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht 1000 g)
lUiberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausge-
schlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch aus-
nahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten
Uibernimmt.

19. Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtli-
chen Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages.

Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichts-
stand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftragge-
bers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt,
ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusatzbedingungen des Verlages

1. Die Mittlervergiitung von 15 % wird nur anerkannten Werbeagenturen gewahrt.

2. Konkurrenzausschluss kann nicht garantiert werden.

3. FiirFehler aus telefonischer Ubermittlung jedwelcher Art iibernimmt der Verlag keine Haftung.
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Media-Informationen

Anzeigenpreisliste Nr. 2
giiltig ab 01.01.2010

2 Satzspiegel: 186 mm breit, 272 mm hoch
Spaltenzahl: 4 Spalten, Spaltenbreite: 45 mm
Textteil: 3 Spalten, Spaltenbreite: 60 mm

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:
Bogen-Offsetdruck, Riickendrahtheftung. Druckfertige, digitale Vorlagen
per E-Mail an anzeigendispo@haymarket.de. Alle gangigen Grafik-
programme, moglichst druckfahige PDF-Dateien (mind. 300 dpi). Vor der
Ubertragung benétigen wir das Anzeigenmotiv per Fax. Fiir Fehler aus

telefonischer Text- und Auftragstibermittlung sowie fir Format- und
Farbigkeitsfehler bei der Ubertragung tibernimmt der Verlag
keine Gewahr.

Termine:

Erscheinungsweise: monatlich, je 12 Ausgaben
Erscheinungstermin: siehe Erscheinungsplan
Anzeigenschluss: siehe Erscheinungsplan

5 Formatbeispiele und Preise: Allen Preisen ist der jeweils giiltige gesetzliche Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

AT = Anzeigenteil TT = Textteil

Format Spalten- Breite x Grundpreis 4farbig
zahl Hohe s/w € €
AT T mm AT T AT T
1/1 Seite 4sp.  3sp. 186 x 272 3.808,00 4.349,28 5.630,80 6.172,08
1/2 Seite 4sp.  3sp. 186 x 136 1.904,00 2.174,64 3.726,80 3.997,44
2sp. - 92 x 272 1.904,00 - 3.726,80 -
1/3 Seite 4sp.  3sp. 186 x 91 1.274,00 1.455,09 3.096,80 3.277,89
- 1sp. 60 x 272 - 1.449,76 - 3.272,56
1/4 Seite 4sp.  3sp. 186 x 68 952,00 1.087,32 2.774,80 2.910,12
2sp. - 92x136 952,00 1.087,32 2.774,80 2.910,12
Tsp. = 45 x 272 952,00 1.087,32 2.774,80 2.910,12
1/6 Seite 4sp.  3sp. 186 x 45 630,00 719,55 2.452,80 2.542,35
= 1sp. 60 x 136 = 724,88 = 2.547,68
1/8 Seite 4sp.  3sp. 186 x 34 476,00 543,66 2.298,80 2.366,46
2sp. = 92x 68 476,00 = 2.298,80 =
1sp. - 45x 136 476,00 - 2.298,80 -

Millimeter-Preis 1spaltig: 3,50 € (Mindestgrofe: 20 mm 1sp.)

Anzeigen, textanschlieBend: Nur seitenbreite Anzeigen (3spaltig = 186 mm), Mindesthéhe 34 mm oder Ispaltige Anzeigen (60 mm breit), Mindesthohe

136 mm moglich. Millimeter-Preis Ispaltig: 5,33 €

6 Vorzugsplatzierungen: Fiir bindende Platzvorschriften: 10 % Zuschlag

7 Farbzuschldge: Normalfarben nach EURO-Skala

je Farbe 607,60 €
4farbig insgesamt 1.822,80 €
Sonderfarben auf Anfrage
8 Formatzuschldge: Anzeigen liber Bund: 495,00 €

Anzeigen lber Satzspiegel, angeschnittene Anzeigen:

Druckunterlagenformate fiir angeschnittene Anzeigen:
2/1Seite - 426x303mm 1/2 Seite quer — 213 x 151 mm
1/1Seite - 213x303mm 1/2 Seite hoch - 105 x303mm

1/3 Seite hoch — 76 x 303
9 Stellen- und Gelegenheitsanzeigen: ettehoc xsuemm

10 % Zuschlag

Stellenangebote pro mm (Ispaltig, 45 mm breit) 2,09 €
Stellengesuche pro mm (Ispaltig, 45 mm breit) 2,09€
An- und Verkauf pro mm (Ispaltig, 45 mm breit) 2,09 €
Immobilien pro mm (1spaltig, 45 mm breit) 2,09€
Bekanntschaften pro mm (1spaltig, 45 mm breit) 2,09 €
Chiffre-Gebiihr, einschlieflich Offertenporto 9,50 €

Flower-Duo-gruenejobs.de-Kombi 10 % Aufschlag auf den Printpreis

Bezugsquellenverzeichnis: (12 x pro Jahr)

Druckzeile (Minimum 3 Zeilen, Schriftgrad 7/8 p = 3 mm/Zeile)* 15,57 €
je Zusatzfarbe 120,00 €
*inkl. Bezugsquellenverzeichnis ,,Online”
Einkaufsquellen: monatlich je Titel (9 x 4 cm, 4farbig) 362,60 €
Mindestabnahme: 6 Buchungen pro Monat
10 Einhefter: 4seitig 6seitig 8seitig
auf Anfrage auf Anfrage auf Anfrage

Rabatt siehe Mengenstaffel — 4 Seiten = 1.000 Anzeigen-Millimeter

AGB'‘s siehe Tarif ,,florist“

1

12

13

14

Beilagen (nicht rabattfihig, inkl. Postgebihren):

bis 25 g pro Tsd. 242,00 € bis 75 g pro Tsd. 345,00 €
bis 50 g pro Tsd. 278,00 € bis 100 g pro Tsd. 422,00 €
Teilbeilagen bis 25 g pro Tsd. 335,00 €

Andere Beilagengewichte auf Anfrage. Mindestauflage fiir Teilbeilagen:
1.000 Expl.

Eine ordnungsgemaRe Weiterverarbeitung lhrer Beilagen kann nur ge-
wahrleistet werden, wenn Ihrer Sendung ein Lieferschein (mit Menge und
Ausgabe) beiliegt! Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestand-
teils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthal-
ten, werden nicht angenommen.

Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster u.a. (nicht rabattfahig):
gerade auf Anfrage schraggestellt auf Anfrage
Mindestformat Trageranzeige: 1/2 Seite quer

Rabatte bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr):

Mengenstaffel Malstaffel

500 mm- 3% 5000 mm-15% 3x-5% 24x-20%
1.000mm- 5%  8.000 mm-20% 6x-10% 36x—-25%
2.000mm=-10% 12.000mm-25% 12x-15%

Alle technischen Kosten werden rabattiert!

Versandanschrift fiir alle Beilagen und Einhefter:
Die Anschrift erhalten Sie mit der Auftragsbestatigung.

Preisliste Das Flower Duo



B G Gartnerbgrse 5. % :

Mediaberatung Mediaberatung

PLZ-Gebiete: 1, 2, 3,4, 5 + Ausland PLZ-Gebiete: 6,7, 8,9,0

Esther Kasperski Dagmar Winkler

Telefon: +49(0)531.3 80 04-31 Telefon: +49(0)8221.3 675252
Telefax: +49(0)531.38004-43 Telefax: +49(0)531.38004-43
estherkasperski@haymarket.de dagmarwinkler@haymarket.de

haymarket



Kurzfassung Media-Informationen

der
Erehebungsmethode 201 O

1 Beschaffenheit der Datei: 5 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst. Auf- Grundgesamtheit (tvA) 6.358 =100,0 %
grund der vorhandenen postalischen Angaben kann die Datei nach Post- Davon in der Untersuchung nicht erfasst:
leitzahlen, oder Inland- und Auslandsempfangern sortiert werden. - Einzelverkauf -
— = o,
2 Untersuchungsmethode: Werbeexemplare 75—126
Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung —Total-Erhebung.
3 Tag der Datei-Auswertung: Die Untersuchung reprasentiert

30.Juni 2009 von der Grundgesamtheit (tvA) 6.283= 98,8%
4 Struktur der Empfangerschaft:
a) Gesamtzahl der Empféanger in der Datei 6.358

b) Struktur der Empfangerschaft einer aktuellen durchschnittlichen 6 Beschreibung der Erhebung: A . -
Ausgabe nach Vertriebsformen: Die Auswertung basiert auf der Gesamtdatei. Die ermittelten Anteile fiir

- verkaufte Auflage 5.438 die Verbreitung im Inland und im Ausland wurde auf die tatsachlich ver-

- standige Freistiicke 845 breitete Auflage im Jahresdurchschnitt gemaR AMF-Ziffer 17 projiziert.

—wechselnde Freistiicke -
— Einzelverkauf

~

Zielperson der Untersuchung: entfallt

—Werbeexemplare 75 8 Definition des Lesers: entfallt
Tatsichlich verbreitete Auflage (tvA) 6.358 9 Schwankungsbreite: entfallt

—davon Inland 5306 10 Durchfiihrung der Untersuchung: Verlag
~davon Ausland 1.052 11 Zeitraum der Untersuchung: Juli 2009




2.2
23

2.4

Kurzfassung der Erhebungs-

methode zur Leser-Struktur-

analyse florist

Untersuchungsmethode:
Leser-Strukturanalyse durch miindliche Befragung via CATI
(Computer Assisted Telephone Interview)

Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung:

Beschaffenheit der Datei:

In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst. Auf-
grund der vorhandenen postalischen Angaben kann die Datei nach Post-
leitzahlen, bzw. Inland- und Auslandsempfangern sortiert werden.

Gesamtzahl der Empféanger in der Datei: 26.048
Gesamtzahl wechselnder Empfanger: -
(Wechsel nach jeder dritten Ausgabe)
Struktur der Empfangerschaft einer durchschnittlichen
Ausgabe nach Vertriebsformen:
Verkaufte Auflage 7.219
davon: abonnierte Exemplare 7219

Einzelverkauf -

sonstiger Verkauf -
Freistiicke 1.281
davon: standige Freistiicke 234

wechselnde Freistiicke 625

Werbeexemplare 422
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 8.500
davon: Inland 7.801

Ausland 699

Beschreibung der Untersuchung:
Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):
Grundgesamtheit (tvA)

davon in der Untersuchung nicht erfasst:
- Einzelverkauf -
—sonstiger Verkauf -

8.500 =100,0 %
1121= 13,2%

3.2

33

3.4

3.5

3.6

3.7

Media-Informationen

2010

—Werbeexemplare 422
- Dienstleistungsbetriebe,

wissenschaftliche Institute -
—Empfanger Ausland 699

Die Untersuchung reprasentiert

von der Grundgesamtheit (tvA) 7379= 86,8%

Tag der Stichproben-Ziehung:
29.September 2006

Beschreibung der Stichprobe:

Einfache Random-Auswahl aus der Datei verkaufte Auflage

371Falle =100,0 %
19Fille=  51%

Ausgangs-Stichprobe:

Adressbezogene Ausfille
—falsche Adresse
—kein Leser zu ermitteln

6 Fille =16 %
13 Fille =3,5%

Brutto-Stichprobe 352 Félle =100,0 %

Ausfille: 98 Falle= 279%
—Zielperson nicht erreicht 25Falle= 71%
- Zielperson verreist, krank 3Falle=0,9%
- Beantwortung der Befragung
verweigert 70 Falle =19,9%
Netto-Stichprobe (auswertbare Félle) 254 Fille= 72,1%

Zielperson der Untersuchung:
Befragt wurde der Hauptnutzer von , florist*

Definition des Lesers:
Mindestens gelegentlicher Leser von ,florist*

Zeitraum der Untersuchung:
Die miindliche Befragung erfolgte vom 26. Oktober bis
08. November 2006

Durchfiihrung der Untersuchung:
CZAIA Marktforschung GmbH, Bremen





