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Titelportrat

Deutsche Baumschule
— Fachzeitschrift fiir die internationale Baumschulwirtschaft

Als erste und alteste Fachzeitschrift berichtet die Deutsche Baumschule
seit Uiber 50 Jahren iiber die gesamte Baumschulwirtschaft. 12 Ausgaben
pro Jahr informieren den Leser kompetent und sachkundig.

Deutsche Baumschule

= st die einzige deutsche Fachzeitschrift fiir die gesamte
Baumschulwirtschaft —fiir Produktion & Handel.

= st der Marktfiihrer der Branche.

= berichtet kompetent und professionell liber alle wichtigen
Entwicklungen und Messen der Branche.

Die Themen
*  Geholze & Stauden e Internationales Marktgeschehen
e Diinger & Substrate *  Messen
e Pflanzenschutz e Betriebswirtschaft
e Technik, Kulturtechnik e EDV
e Import & Export e Steuern
e Markt & Absatz e Recht

*  Marketing e Pflanzenverwendung

Zielgruppe/Zielgruppenverhalten

Die Leser von Deutsche Baumschule

= sind Entscheider und Fiihrungskrafte aus der Baumschul-
wirtschaft.

= sind sehr fachkundig und interessiert.

= schatzen den hohen Informationsgehalt der Inhalte
—speziell fiir den beruflichen Alltag.

Fazit: Als Fachzeitschrift bietet Deutsche Baumschule eine professionelle
Berichterstattung und ein duRerst attraktives Werbeumfeld.
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Telefax: +49(0)531.38004-25

E-Mail: info@haymarket.de

www.haymarket.de
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Erscheinungsweise: 12 Ausgaben im Jahr

Zahlungsbedingungen: Innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungserhalt.
Bei Vorauszahlung 3% Skonto. Bei Zahlung innerhalb von 8 Tagen nach

Rechnungserhalt oder Bankeinzug 2% Skonto.
Bei Zahlungsverzug handelsiibliche Verzugszinsen.

Bezugspreis: Jahresabonnement (Inland) 159,60 € (inkl. MwSt.),
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Preisliste
Themen und Termine

Umfangsanalyse

Umfangsanalyse 2008 =12 Ausgaben
Format der Zeitschrift: DIN A4
Gesamtumfang: 632 Seiten =100,0 %
Redaktioneller Teil: 510 Seiten = 80,7%
Anzeigenteil: 122 Seiten = 193 %
davon:

Stellen- und Gelegenheitsanzeigen: 26 Seiten = 135%
Verlagseigene Anzeigen: 30 Seiten = 24,6 %
Beilagen: 12 Stiick
Inhaltsanalyse

Inhalts-Analyse des redaktionellen Teils 2008 510 Seiten =100,0 %
Aktuelles/Berichte aus Betrieben/Termine 150 Seiten = 29,4 %
Messen/Ausstellungen 64 Seiten = 12,5%
Marketing/Warenprasentation/Vermarktung/Handel/

Markt + Absatz/Betriebswirtschaft/Steuern/Recht 61Seiten = 12,0%
Pflanzenschutz/Diinger/Substrate 59 Seiten = 11,6 %
Geholze/Obstgehodlze/Rosen/Stauden 57 Seiten = 11,2%
Energie/Technik/Klima + Umwelt/ Nutzfahrzeuge/

Bewasserung 41Seiten = 8,0%
Pflanzenkunde/Sortimente/Pflanzenverwendung/

Gartenkultur 35Seiten = 6,9%
Forschung/Versuchswesen/Ziichtung/Sichtung 24 Seiten = 47 %
Sonstiges/Literatur 19 Seiten = 3,7%

Leserdaten
Sonderwerbeformen

Auflagen- und
Verbreitungsanalyse

Onlinewerbung

AGB



Baumschule

Plattform fiir die internationale Baumschulwirtschaft

Anzeigenpreisliste Nr. 48

giiltig ab 01.01.2010
Tatsachlich verbreitete Auflage 2.897 Exemplare
(2. Quartal 2008 - 2. Quartal 2009)
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Zeitschriftenformat: 210 mm breit, 297 mm hoch

Satzspiegel: 186 mm breit, 272 mm hoch
Spaltenzahl: 4 Spalten, Spaltenbreite: 45 mm
Textteil: 3 Spalten, Spaltenbreite: 60 mm

Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:

Bogen-Offsetdruck, Riickendrahtheftung. Druckfertige, digitale Vorlagen per e-mail an
anzeigendispo@haymarket.de. Alle géngigen Grafikprogramme, moglichst druckfahige
PDF-Dateien (mind. 300 dpi). Vor der Ubertragung benétigen wir das Anzeigenmotiv
per Fax. Fiir Fehler aus telefonischer Text- und Auftragsiibermittlung sowie fiir Format-
und Farbigkeitsfehler bei der Ubertragung iibernimmt der Verlag keine Gewéhr.

4 Termine: Erscheinungsweise: monatlich 12 Ausgaben pro Jahr
Erscheinungstermin: siehe Erscheinungsplan
Anzeigenschluss: siehe Erscheinungsplan

5 Vorzugsplatzierungen:

Eckfeldanzeige auf Titelseite (Format 54 x 50 mm) 660,00 €
Eckfeldanzeige auf Inhaltsseite ~ (Format 54 x 50 mm) 565,00 €
AulRenspalte auf Inhaltsseite (Format 92 x272 mm) 3.090,00 €
Zusatzfarben gesamt 565,00 €

Fiir bindende Platzvorschriften: 10 % Zuschlag

Formatbeispiele und Preise: Allen Preisen ist der jeweils giiltige gesetzliche Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

AT = Anzeigenteil TT = Textteil

Format Spalten- Breite x Grundpreis 4farbig
zahl Hohe s/w € €
AT T mm AT T AT T
1/1 Seite 4sp. 3sp. 186 x 272 2.502,40 4.243,20 3.720,40 5.461,20
1/2 Seite 4sp. | 3sp. 186 x 136 1.251,20 2.121,60 2.469,20 3.339,60
2sp. - 92 x 272 1.251,20 - 2.469,20 -
1/3 Seite 4sp. 3sp. 186 x 91 837,20 1.419,60 2.055,20 2.637,60
- 1sp. 60 x 272 - 1.414,40 - 2.632,40
1/4 Seite 4sp.  3sp. 186 x 68 625,60 1.060,80 1.843,60 2.278,80
2sp. - 92 x136 625,60 - 1.843,60 -
Tsp. = 45 x 272 625,60 - 1.843,60 =
1/6 Seite 4sp. 3sp. 186 x 45 414,00 702,00 1.632,00 1.920,00
= Tsp. 60 x 136 = 707,20 = 1.925,20
1/8 Seite 4sp. 3sp. 186 x 34 312,80 530,40 1.530,80 1.748,40
2sp. - 92x 68 312,80 - 1.530,80 -
1sp. - 45x 136 312,80 - 1.530,80 -
Format: Breite x Hohe mm
1) 1) 1)
2) 3) 1) 1)
2)
2) 3)
2) 2)
1/1 Seite 1/2 Seite 1/3 Seite hoch 1/4 Seite 1/6 Seite 1/8 Seite
186 x 272 mm 1) 92x272mm 1) 60 x 272 mm 1) 45x272mm 1) 60x136 mm 1) 45x136 mm

2)186 x 136 mm

2)186 x 91mm

2)186x 68 mm

2)186 x 45 mm

2)186 X 34 mm

3) 92x136 mm 3) 92x 68 mm

Millimeter-Preis 1spaltig: 2,30 € (Mindestgroe 20 mm, Ispaltig)
Anzeigen, textanschlieBend: Nur seitenbreite Anzeigen (3spaltig = 186 mm), Mindesthohe 34 mm oder 1spaltige Anzeigen (60 mm breit),
Mindesthohe 136 mm moglich. Millimeter-Preis 1spaltig: 5,20 €

7 Formatzuschldge: Anzeigen iiber Bund 495,00 € 11 Farbzuschldge: Normalfarben nach EURO-Skala
Anzeigen Uber Satzspiegel, angeschnittene Anzeigen: 10 % Zuschlag je Farbe 406,00 €
Druckunterlagenformate fiir angeschnittene Anzeigen: 4farbig insgesamt 1.218,00 €
2/1Seite - 426x303mm 1/2 Seite quer — 213 x 151 mm Sonderfarbe je Farbe (HKS) auf Anfrage
1/1Seite - 213x303mm 1/2 Seite hoch - 105 x 303mm Zusatzfarbe gelb 135,00 €

10

inkl. Beschni
Stellen- und Gelegenheitsanzeigen: (rabattfahig) inkl.3 mm Beschnittzugabe

Stellenangebote pro mm (1spaltig, 45 mm breit) 2,30€
Stellengesuche pro mm (Ispaltig, 45 mm breit) 1,60 €
Chiffre-Gebiihr, einschlielich Offertenporto 9,50 €

Deutsche Baumschule-gruenejobs.de-Kombi
10 % Aufschlag auf den Printpreis
Bezugsquellenverzeichnis:
,Alles auf einen Blick“ (6 x jahrlich)
»Besuchen Sie uns im Internet” (6 x jahrlich)

je Druckzeile (Minimum 3 Zeilen) 7,20 €
gestaltete Anzeigen pro mm (60 mm breit, Mindesthohe 20 mm) 3,60 €
Zusatzfarben gesamt 205,00 €
Einhefter: 4seitig 6seitig 8seitig

3.345,00 € auf Anfrage auf Anfrage

Rabatt siehe Mengenstaffel — 4 Seiten = 1.000 Anzeigen-Millimeter.
Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster u.a.: (nicht rabattfahig)
Preis auf Anfrage, Mindestformat Trageranzeige: 1/2 Seite quer

Titelportrat, Zielgruppe
Verlagsangaben

Umfangs/

Inhaltsanalyse Themen und Termine

12 Beilagen: (nicht rabattfahig, inkl. Postgebiihren)

bis 25 g proTsd. 255,00 € bis 75 g proTsd. 365,00 €
bis 50 g pro Tsd. 305,00 € bis 100 g pro Tsd. 430,00 €
Teilbeilagen bis 25 g pro Tsd. 345,00 €

Andere Beilagengewichte auf Anfrage. Mindestauflage fiir Teilbeilagen: 1000 Expl.
Eine ordnungsgemafe Weiterverarbeitung Ihrer Beilagen kann nur gewahrleistet
werden, wenn Threr Sendung ein Lieferschein (mit Menge und Ausgabe) beiliegt!
Beilafenauftrége sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder der Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

13 Rabatte: bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr)

Mengenstaffel Malstaffel

500 mm- 3% 5.000mm-15% 3x-5% 24x-20%
1.000 mm- 5%  8.000 mm-20% 6x-10% 36x-25%
2.000mm-10% 12.000 mm-25% 12x-15%

Alle technischen Kosten werden rabattiert!

14 Versandanschrift fiir alle Beilagen:
Die Anschrift erhalten Sie mit der Auftragsbestatigung.

Leserdaten
Sonderwerbeformen

Auflagen- und
Verbreitungsanalyse

Onlinewerbung
AGB
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Terminplan
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g:ls); E;sl}}’ga-g ?gﬁﬁ'sgse"' Themen Messen und Veranstaltungen
01| 101 4 1112, | mermationale Baumschulwirtschaft | ggp wintertagung, D-Goslar, 10.01.-14.012010
2009 | (erhshte Auflage) IPM, D-Essen, 26.01.-29.01.2010
Jungpflanzen
02 05.02. { 08.01. Anzuchtsysteme
Rosenmarkt /
03| 05.03. | 03.02 | puaoait
Rhododendron /
04 | 09.04. 4 09.03. i Deutsche Baumpflegetage, D-Augsburg, 27.04.-29.04.2010
05 | 07.05. 4 07.04. | Kulturtechnik
06 04.06 4 30.04 Rosen — Neue Sorten / BdB-Sommertagung, D-Dresden, 27.06.-30.06.2010
T *~ 7 | Baumschulbedarf 6ga, CH-Oeschberg, 30.06.-02.07.2010
07| 02.07. | { 01.06. | Maschinen / Gerite
Baumschulwirtschaft international / | Baumschulmesse, H-Szombathely, im August 2010
08 | 06.08. { 07.07. | Vorschau Plantarium Plantarium, NL-Boskoop, 25.08.28.08.2010
(erhohte Auflage) Green is Life, Expo Center, PL-Warschau, 27.08.-29.08.2010
Hortus Hungaricus, H-Szigetszent-
,Branchenbuch Baumschulwirtschaft 2011 :
09 03.09 4 03.08 Stauden / . Ver’tfi‘l‘une;a:;”ei\‘;’::;e‘r'ﬂ";’; scha miklos, 17.09.—.1‘9.09.2010
M *“=* | Vorschau auf die GaLaBau Deutsche Baumschule +2.000 Gartencenter. ~ GaLaBau, D-Niirnberg, 15.09.—
_ Formate, Preise und Termine auf Anfrage. 18.09.2010
10 | o1.10. 4 01.09. | Vermarktung HortiFair, NL-Amsterdam, 12.10.-15.10.2010
11 O5.11. { 06.10. | Obstgehélze / Kulturtechnik
12 | 03.12. 4 04.11. | Neue Projekte

Stand August 2009. Anderungen und Irrtiimer vorbehalten.
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1 Auflagenkontrolle: &

2 Auflagenanalyse

Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2008 bis 30. Juni 2009)

Druckauflage: 3.14

Tatsachlich

verbreitete

Auflage (tvA): 2.897 davon Ausland: 517
Verkaufte Auflage: 2.246  davon Ausland: 440
—Abonnierte Exemplare: 2.214  davon Mitgliederstiicke: -
- sonstiger Verkauf: 30

- Einzelverkauf: 2

Freistiicke: 651 davon Ausland: 77
Rest-, Archiv- und

Belegexemplare: 217

3 Geographische Verbreitungsanalyse:

Wirtschaftsraum Anteil an%atséichlich verbreiéciéiszlglage
Inland 82,2 2.380
Ausland 17,8 517
Tatséchl. verbr. Auflage 100,0 2.897

Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe www.deutschebaumschule.de

Aufgliederung der tatsichlich verbreiteten Auflage:
nach Nielsen-Gebieten/Lindern

Exempl. % g“-hl Exempl. %
271 1,4 Schleswig-Holstein < o - F"\_ Mecklenburg-
B Vorpommern 24 1,0
38 1,6 Hamburg e | O B
\ ¥
5 02 Bremen l-h 1 Brandenburg 64 27
I
524 22,0 Niedersachsen ;s Q Berlin 29 1,2
5y
1,2%
Nordrhein- | 6 ’ Sachsen-
445 18,7 Westfalen ¢~ 2 Anhalt 33 14
¥
o 1871% Sachsen 67
138 58 Hessen
Rheinland- Thiiringen 40 17
95 4,0 Pfalz { Ba
19 0,8 Saarland - 10,6%
]
Baden-
317 13,3 Wiirttemberg £ 3b Bayern 271 1,4
) 13,3%
nach Postleitzahlengebieten tvAInland 2.380 100,0
Exempl. % tvA Ausland 517 100,0
0 n2 47
1 102 43 o
2 666 28,0 '}
3 217 9,1
4 281 18 ']
5 250 105 Al
6 162 68 b
7 269 13 |
8 164 ry 3@ 0 ]
9 157 66 B
2380 100,0 tvAInland tvA Ausland 517 100,0
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Altarfalz auf der Titelseite Umschlagschiirze

Aufklappbare Titelseite,
offnet den Blick auf Ihre
doppelseitige Anzeige

Titel-Gatefold
inkl. 2. Umschlagseite des Heftes

Banderole
inkl. 2. Umschlagseite des Heftes

Drei Anzeigenseiten —
nach links ausklappbare
Verlangerung der 2. Umschlagseite

Banderole bietet Platz fiir Ihr Logo
und Text, mit Hinweis auf eine
Anzeigenseite im Heft

Format: 80 mm hoch,

Druck: 4/0 farbig

Gerne informieren wir Sie iiber weitere Sonderwerbeformen, wie Anzeigenstrecken, Booklets, Poster, Post-it-Aufkleber etc.

10 Onlinewerbung
Sonderwerbeformen AGB



Unsere weiteren Dienstleistungen:

Hier treffe

- — -
= |OB FINDEN f 3

DER griine Stellenmarkt.

Ganz gleich, ob Sie einen griinen Job suchen oder einen anbieten: GRUENEJOBS.de ist
dafir die einzigartige Jobborse im Internet. Und einzigartig ist auch der super giinstige
Kombi-Tarif. Damit kombinieren Sie Print und Online. Fiir Azubis und Stellensuchende
ist die Online-Anzeige sogar komplett kostenlos.

Die 8 fiihrenden Fachzeitschriften aus allen Bereichen der griinen Branche stehen hin-
ter GRUENEJOBS.de. Das macht diese Jobbdrse zur Nummer 1 bei den griinen Berufen.
Sie finden das richtige Unternehmen. Das richtige Unternehmen findet Sie.

GRUENEJOBS.de. Die erste Wahl!
Powered by: mspo
1

Online-Stellenmarkt

TASPO GartenDesign, TASPO BAUMZEITUNG,
Deutsche Baumschule, florist, Gb-Das Magazin,
Friedhofskultur, gestalten & verkaufen

Treffsichere Werbekontakte

Service komplett:

Von der Auswahl bis zum Versand.
60.000
griune Adressen

Fordern Sie jetzt unsere kostenlosen
Planungsunterlagen an!

Roland Vieweg freut sich auf lhren Anruf.

+49(0)531.38004-817

rolandvieweg@haymarket.de

direkt

Die grune Branche im Dialog!

Adress-Vermietung




Allgemeine Geschiftsbedingungen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag iiber die
Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist
im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 ge-
nannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

3. BeiAbschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist
auch lber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tat-
sachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nicht-
erfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Beider Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeterzeilen umgerechnet.

6. Auftrige fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaRen ausschlieRlich in bestimmten Nummern, be-
stimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so recht-
zeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt,
ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7- Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. DerVerlag behilt sich vor, Anzeigenauftrige — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses —und Bei-
lagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlich, sachlich gerechtfer-
tigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen
verstoRt und deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Das gilt auch fiir Auftrage, die bei Ge-
schaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages
wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Ver-
lag unverziiglich Ersatz an.

Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel iibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunter-
lagen gegebenen Maglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR,
in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene
Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zah-
lungsminderung oder Riickgédngigmachung des Auftrages.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und uner-
laubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche
aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das
fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit
des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Scha-
den wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.

Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von
Erfillungsgehilfen; in den tibrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem
Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Reklamationen miissen — auRer bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir
die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm in-
nerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche, tatsachliche
Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Ver-
offentlichung der Anzeige libersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Emp-
fang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere

Zahlungsweise oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlédsse bei vorzeitiger Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

14. BeiZahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein ur-
spriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehen-
der Rechnungsbetriage abhéngig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch je einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des An-
zeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
liber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Offsetlithos, Entwiirfe und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auf-
traggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preis-
minderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Inserti-
onsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine
Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durch-
schnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagen-
minderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu
bei einer Auflage bis zu
bei einer Auflage bis zu
bei einer Auflage liber
betragt.

50 000 Exemplaren 20 %
100 000 Exemplaren 15 %
500 000 Exemplaren 10 %
500 000 Exemplaren 5%

Dariiber hinaus sind bei den Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auf-
traggeber von dem Absinken so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Ver-
trag zuriicktreten konnte.

18. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Wahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorg-
falt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem
normalen Postweg weitergeleitet.

Die Eingange auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt
sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Ver-
lag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und
im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht 1000 g)
liberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausge-
schlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch aus-
nahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten
ibernimmt.

19. Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtli-
chen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages.

Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichts-
stand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftragge-
bers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt,
ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusatzbedingungen des Verlages

1. Die Mittlervergiitung von 15 % wird nur anerkannten Werbeagenturen gewahrt.

2. Konkurrenzausschluss kann nicht garantiert werden.

3. Fiir Fehler aus telefonischer Ubermittlung jedwelcher Art iibernimmt der Verlag keine Haftung.
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Plattform fir die internationale Baumschulwirtschaft on I inewe rbu ng
Werbeform Format Preis i
Top-Banner* 234 x 60 Pixel 150,00 €
Die klassische Online-Werbeflache. pro Monat
News-Banner* 234 x 60 Pixel 100,00 €
Exclusiv in der beliebten Rubrik ,,News“ buchbar. Die pro Monat
Banner erscheinen zwischen den einzelnen Meldungen. ewe e e
Rubrik-Banner* 234 x 60 Pixel 100,00 €
Buchbar in allen Rubriken. pro Monat
Skyscraper* 120 x 600 Pixel 400,00 €

pro Monat
Rectangle/ContentAd* 120 x 60 Pixel 375,00 €
Inselanzeigen im redaktionellen Content. pro Monat R
Werbe-Button* 100 x 100 Pixel 100,00 €
Speziell flir Werbung mit lhrem Unternehmens- pro Monat
oder Produktlogo geeignet.
Pop-up-Window* 200 x 200 Pixel 600,00 €
Offnet sich beim Start der Seite pro Monat
Eintrag im Link-Verzeichnis* proJahr 120,00 €
Stellenanzeigen ,,Online” auf www.gruenejobs.de 199,00 €
Laufzeit 28 Tage Kontakt:

Lieferantenverzeichnis* :
Eintrag nur in Verbindung mit der Print-Ausgabe moglich. Jens Schneider
Konditionen siehe Preisliste Print. Wahlen Sie Ihr Stichwort. 10,00 € Telefon: +49(0)531.38004-57
Jedes weitere Stichwort. pro Monat Telefax: +49(0)531.38004-43

*inklusive integriertem Link zu lhrer Website!

Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind ohne Produktionskosten. Wahrend der Lauf-
zeit ist ein Motivwechsel moglich. Die maximale DateigroBe fiir Banner betragt 20 KB.

jens.schneider@haymarket.de



Mediaberatung

Jens Schneider

Telefon: +49(0)531.380 04-57
Telefax: +49(0)531.38004-43
jens.schneider@haymarket.de
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Beschaffenheit der Datei:

In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst. Auf-
grund der vorhandenen postalischen Angaben, kann die Datei nach Post-
leitzahlen, bzw. Inland- und Auslandsempféangern sortiert werden.

Untersuchungsmethode:

Verbreitungs-Analyse durch Dateiauswertung —Total-Erhebung.

Tag der Datei-Auswertung:
30.Juni 2009

Struktur der Empfangerschaft:

a) Gesamtzahl der Empfanger in der Datei

2.519

b) Struktur der Empfangerschaft einer aktuellen durchschnittlichen

Ausgabe nach Vertriebsformen:
—verkaufte Auflage

—sténdige Freistiicke

- wechselnde Freistiicke

- Einzelverkauf
—Werbeexemplare

Tatséachlich verbreitete Auflage (tvA)

—davon Inland
—davon Ausland

2.166
253

100
2.519
2.062

5 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):
Grundgesamtheit (tvA) 2.519 =100,0 %
Davon in der Untersuchung nicht erfasst:
— Einzelverkauf -
—Werbeexemplare 100 = 40%

Die Untersuchung reprasentiert
von der Grundgesamtheit (tvA) 2.419= 96,0%

6 Beschreibung der Erhebung:
Die Auswertung basiert auf der Gesamtdatei. Die ermittelten Anteile fiir
die Verbreitung im Inland und im Ausland wurde auf die tatsachlich ver-
breitete Auflage im Jahresdurchschnitt gemaR AMF-Ziffer 17 projiziert.

7 Zielperson der Untersuchung: entfdllt

8 Definition des Lesers: entfallt

9 Schwankungsbreite: entfallt
10 Durchfiihrung der Untersuchung: Verlag
11 Zeitraum der Untersuchung: Juli 2009





